
Chapitre    : Le fonctionnement du marché concurrentiel 
 

Plan. 

 

Question 2 – Comment se fixent les prix sur un marché concurrentiel ? 

A- La déterminantion du prix d'équilibre 

B- Le prix d'équilibre permet une allocation optimale des biens et services 

C- Le prix d'équilibre dans un environnement dynamique 

Question 3 – Le marché concurrentiel existe t-il ? 

 

Je maîtrise cette notion Je sais distinguer 

 J K L  J K L 

Marché    Marché concurrentiel et marché non-
concurrentiel    

Offre    Offre et demande    

Demande        

Gains à l'échange        

 

Je sais décrire/énumérer Je sais expliquer/relier 

 J K L  J K L 

Les déterminants de l'Offre    La loi de l'Offre et de la Demande    

Les déterminants de la Demande    Les gains à l'échange    

Les différents marchés    L'utilité du modèle de CPP    

Quelques hypothèses du modèle de 
Concurrence Pure et Parfaite (CPP)        

 

Lexique. Les parties en italique ne sont pas à apprendre par cœur. 

Marché : Lieu de rencontre, réel ou fictif, où se rencontrent une Offre et une Demande, rencontre pouvant 
déboucher sur échange se faisant à un prix. 

Demande : constituée par l'ensemble des intentions d'achats exprimées par les agents économiques sur un ou 
plusieurs marchés donnés. À distinguer des achats effectivement réalisés. 
 



Équilibre : terme qui désigne une situation où un prix permet de rendre égales la demande et l'offre. Cet équilibre est donc 
caractérisé par un prix – dit « prix d'équilibre » ; et par une quantité : la quantité échangée, appelée aussi « quantité d'équilibre ». 
 
Offre : constituée par l'ensemble des intentions de ventes exprimées par les agents économiques sur un ou 
plusieurs marché donnés. À distinguer des ventes effectivement réalisées. 
	
	
 

Question 1 - Quels sont les déterminants de l'Offre et de la Demande 
de biens et services ? 

A- Les déterminants de la demande : 

Le prix n’est pas l’unique déterminant de la demande. La demande pour un bien dépend aussi des facteurs 
suivants : 

• Les préférences des individus (leurs goûts) 
• Le nombre et le prix des biens substituables : par exemple la demande de café dépend du prix du 

thé : plus le prix du thé est faible ; plus la demande de café diminue 
• Le nombre et le prix des biens complémentaires : 
• Le revenu disponible brut (cf. notion vue dans le chapitre 2) 
• Les anticipations : la demande dépend également des anticipations des individus concernant 

l’évolution des prix, leur revenu, etc. Si les consommateurs prévoient une forte augmentation des 
prix, ils sont incités à acheter plus avant la hausse des prix, à l’inverse si les individus anticipent une 
baisse des prix ils sont incités à ……………........................................................................................ 

B-   Les déterminants de l’offre 

Le prix n’est pas l’unique déterminant de l'Offre. L'Offre pour un bien dépend aussi des facteurs suivants du 
coût des facteurs de production qui dépend notamment : 

• des évolutions technologiques 
• du coût des matières premières 
• du coût de l'énergie de l'énergie 
• du coût du travail 
• de la fiscalité en vigueur 
•  

Question 2 - Comment se fixent le prix d'équilibre sur un marché 
concurentiel ? 

 A- La détermination du prix d'équilibre 



 

 Résultats échanges avec négociations collectives 

 Sur 48 échanges nombre d'échanges effectués pour un niveau de prix ... 

1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5 5,5 6 6,6 7 7,5 8 8,5 9 9,5 10 T. 

                   48 
 

 Résultats échanges avec commissaire-priseur 

 Offre et demande (qui débouchent sur un échange potentiel) pour un niveau de prix. 

 € 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5 5,5 6 6,6 7 7,5 8 8,5 9 9,5 10 
O. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13       
D.                    

 
 
 
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    



                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    

 

L’offre agrégée est une fonction ….......................... du prix c’est à dire les quantités offertes 
augmentent lorsque le prix augmente. Ce comportement est rationnel car l’offreur cherche à 
maximiser son profit. 
Usuellement, la Demande agrégée est une fonction …...................................... du prix : les quantités 
demandées diminuent lorsque le prix augmente. Ce comportement s’explique par la volonté de 
maximiser la satisfaction à moindre coût. 

 

 B- Le marché concurrentiel permet une allocation optimale des ressources. 

  L’objectif  de la science économique est d’étudier comment la société va utiliser des ressources limités 
pour satisfaire des besoins illimités (cf. Chapitre 1). C’est un problème d’allocation des ressources. C’est à dire 
comment ces ressources sont réparties au sein de la société. 

 L’échange marchand permet de réaliser des gains à l’échange mesurés par le surplus du producteur 
et du consommateur. En ce sens l'économie de marché permet une allocation optimale des ressources. 

 C'est au prix d'équilibre que la quantité offerte égalise la quantité demandée. Ainsi, sur le marché des 
biens A pour un prix de ….. euros nous aurons …..... de biens A échangés. De plus le point E 
détermine les quantités échangés maximales, il y aura donc à ce niveau de prix une maximisation de 
la satisfaction du point de vue des Offreurs et des Demandeurs (d'où allocation des ressources 
optimales). 

  

                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    



                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    

  

 C- La fixation du prix dans un environnement dynamique 

 Comme nous l'avons vu  la Demande et l'Offre sont déterminées par plusieurs éléments. Lorsque 
événement survient, surtout s'il est inattendu, l'équilibre (prix et quantité d'équilibre) est modifié. 

 Exemple 1 - Forte sécheresse et marché du blé 

                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    
                    

  

  

  

 



 

 Exercice : Faites une représentation graphique de l’évolution des courbes d’Offre ou de demande dans les 
situations suivantes, puis indiquez comment varie le prix et la demande d’équilibre. 

Exemple 2 - Progrès technique réduisant le coût des composants électroniques et marché des téléphones 
portables 

Exemple 3 - Baisse du pouvoir d’achat des consommateurs et marché de la restauration gastronomique 

Exemple 4 - Hausse de la population dans un pays et marché des couches. 

Synthèse : Lorsque l’un des déterminants de l’offre ou de la demande est modifié un nouveau prix et une 
nouvelle quantité d’équilibre se formeront sur le marché. En ce sens le marché est dit autorégulateur. 

 

Question 3 - Le marché concurrentiel existe t-il ? 

 

En théorie En réalité 
Les ménages cherchent à maximiser 
leur satisfaction en consommant un 
maximum de biens tout en respectant 
leur contrainte budgétaire. 

….........................................................................................
.............................................................................................
.............................................................................................
............................................................................................. 

Lorsque le prix d'un bien augmente la 
demande diminue 

….........................................................................................
............................................................................................. 

Atomicité. Sur le marché des biens et 
services se rencontrent un grand 
nombre d'Offreurs et de Demandeurs 

….........................................................................................
.............................................................................................
.............................................................................................
............................................................................................. 

Homogénéité. Les biens et services 
échangés sont homogènes (= 
identiques) 

….........................................................................................
.............................................................................................
.............................................................................................
............................................................................................. 

Transparence. Les demandeurs ont 
une connaissance parfaite de la qualité 
des biens et services et des prix 

….........................................................................................
.............................................................................................
.............................................................................................
............................................................................................. 

Libre entrée/libre sortie. Les 
offreurs peuvent entrer ou sortir 
librement sur le marché des biens et 
services 

….........................................................................................
.............................................................................................
.............................................................................................
............................................................................................. 

 

L'utilité du modèle de concurrence pure et parfaite en économie 

En économie le modèle est une construction théorique, une représentation simplifiée de la réalité. La réalité 
est très complexe, l’économiste doit la simplifier pour en faciliter la compréhension. Les modèles reposent sur 
des hypothèses. Le postulat simplificateur permet d’isoler certains effets et de faciliter la compréhension du 
réel. Mais les consommateurs raisonnent-ils vraiment ainsi ? Les gens ne tracent pas de droite de budget 
quand ils font leurs achats, mais ils savent qu’ils sont contraints financièrement et cherchent implicitement à 



maximiser leur satisfaction. 

Ce qui importe c’est ce que le modèle permet de comprendre, notamment lorsqu’on le confronte à la réalité. 
En matière de consommation, il permet de comprendre le choix des consommateurs, de prévoir l’impact des 
variations de revenu, l’augmentation d’un prix… 

 

« Un économiste est quelqu’un qui voit fonctionner les choses en pratique et se demande si elles pourraient 
fonctionner en théorie. » 

 


